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Przyjecie zatozen nowej strategii Spotki w zakresie rozwoju segmentu online.

Podstawa prawna
|Ar1. 17 ust. 1 MAR -informacje poufne. ‘

Tre& raportu:

Zarzad spotki Préochnik Spoétka Akeyjna (,Spotka”), informuje o podjeciu w dniu 15 listopada 2016 r. uchwaty w
sprawie przyjecia zatozen nowej strategii Spotki w zakresie rozwoju internetowych kanatéw dystrybuciji. Strategia
zaktada podjecie przez Spoétke szeregu dziatan w latach 2016-2018.

Cele strategiczne

Strategia zaktada podjecie dziatan w celu rozwoju internetowych kanatéw sprzedazy, a tym samym dotarcia do
nowych grup docelowych.

Sposob realizacji

Cele strategiczne w zakresie rozbudowy kanatéw internetowych majg zosta¢ osiagniete w pierwszym etapie
poprzez planowane przejecia przez Spoétke 3 podmiotéw — operatoréw sklepdw internetowych i platformy
e-commerce o tacznej przewidywanej sprzedazy w 2016 roku w wysokosci okoto 6 min z.

Perspektywa finansowa strategii

Zgodnie ze strategig, realizacja przeje¢ pozwoli na osiggniecie przychodéw Spétki w kanale internetowym w
ysokosci ok. 20 milionéw zotych w 2017 roku i ok. 30 milionéw zotych w 2018 roku. Spétka zaktada, ze w
efekcie rozbudowy kanatéw internetowych osiggniety zostanie pozytywny efekt réwniezw tradycyjnym obszarze
sprzedazy (efekt ROPO — ,Research Online Purchase Offline”).

Zrodta finansowania strategii

Strategia zaktada sfinansowanie akwizycji podmiotéw zsegmentu e—~commerce ze $rodkéw wtasnych Spoétki oraz
srodkéw planowanych do pozyskania znowej emisji akcji Spoétki. W tym celu Zarzgd ma zamiar zwotaé Walne
Zgromadzenie i zaproponowac podjecie przez akcjonariuszy Spoétki uchwaty upowazniajgcej Zarzad do emisji do
12 mIn nowych akcji w ramach kapitatu docelowego.

Powyzszg strategie opracowano w oparciu o nastepujgce zatozenia:

- Rosnacy udziat kanatu e-commerce w sprzedazy detalicznej ogétem oraz dynamika rozwoju tego kanatu.

- Analize grupy docelowej Préchnik S.A. oraz perspektywicznych, docelowych grup klientéw.

- Przewidywane korzy$ci synergiczne z wykorzystania zasobdw przejmowanych podmiotéw (posiadane marki, bazy
klientéw oraz potencjat generowany przeznie).

F Zbudowane przez Spotke kompetencje w zakresie dystrybucji orazmarketingu internetowego, znajdujgce
odzwierciedlenie w dotychczasowych wynikach sprzedazy wtasnych marek.
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PODPISY OSOB REPREZENTUJACYCH SPOLKE

Data mieg i Nazwisko IStanowisko/Funkcja Podpis
P016-11-15 Rafat Bauer Prezes Zarzagdu

P016-11-15 Zbigniew Nasitowski Cztonek Zarzadu

P016-11-15 Rafat Czapul Cztonek Zarzadu
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